MAGYAR
TUDOMANYOS
AKADEMIA

% AZ NKFI ALAPBOL EGYESULET A MARKETING
MEGVALOSULO OKTATASERT ES KUTATASERT
NEMZETI KUTATASL, FEJLESZTESI
£S INNOVACIOS HIVATAL PRO]EKT

Ml a marketingben
Innovativ eszkozok és innovativ témak

Az MTA IX. Osztaly Gazdalkodastudomanyi Bizottsag Marketingtudomanyi Albizottsaganak Ml a
Marketingben Munkabizottsaga, az Uzleti Marketing Munkabizottsdggal és az Egyesiilet a
Marketing Oktatasért és Kutatasért (EMOK) egyuttm(ikodésben, az OTKA K-145937 szamu
projektjének tamogatdsaval kutatasi konferencidt szervez a mesterséges intelligencia és a
marketing kapcsolédasi pontjairol.

Id6épont: 2026. oktober 20. (kedd), 9:00-16:00
Helyszin: Budapesti Corvinus Egyetem, Faculty Club, 1093 Budapest, Févam tér 8.,
E épilet

A konferencian valo részvétel az érdekléd6k szamara ingyenes, de eldzetes regisztraciohoz
kotott. Jelentkezés és regisztracio: https:/forms.gle/DVXh1bMPKQYulbCL7

PROGRAM

9.00-9.30 Regisztracioé / Registration

9.30-11.15 Angol nyelvii plenaris szekcié / English language plenary section

Kenesei Zso6fia (BCE)

Csap6 Adam Balazs, BCE
9.30-9.45 mesterséges Megnyité / Opening ceremony
intelligenciaért felel6s
dékan
Gaia Rubera (Bocconi
University)

Kevin Jackson (BCE), Kiss
10.15-10.35 Hedvig (SZTE), Matthew E.
Bergman (BCE)

9.45-10.15 The Promise and Perils of GenAl for Market Research

The Lure of Al Food Marketing: Generation Z’s
Emotional Engagement and the Flourishing Paradox

When Performance Outweighs Privacy:

10.3510.55  Kenesei Zsofia (BCE) Understanding Robo-Advisor Acceptance

A Thousand Respondents, Multiple Scenarios - An

10.5511.15  Ivanyi Tamas (BME) Experimental Approach to Generating Synthetic Data

11.15-11.40 Kavésziinet / Coffee break


https://forms.gle/DVXh1bMPKQYu1bCL7
https://forms.gle/DVXh1bMPKQYu1bCL7
https://forms.gle/DVXh1bMPKQYu1bCL7

11.40-13.00 B2C szekcid

A kivancsisagtol a mindennapi hasznalatig - Az Al-val

11.40-12.00 Ht,_ls,zar San,dor (SZTE), kapcsolatos Google-keresési szokasok valtozasa a
Révész Balazs (SZTE) . L
ChatGPT megjelenése 6ta
Molnar Laszlé (ME), Gondolat, érzés, cselekvés: A mesterséges
12.00-12.20 Simon-Horvath Kata (ME), intelligenciaval kapcsolatos tobbkomponens(
Ivanyi Tamas (BME) attitld hatasanak vizsgalata
Rojkovich Adam . . . e .
Konstantin (BCE) Bizalom és ellenallas a mesterséges intelligenciaval
12.20-12.40 ) S szemben kronikus betegek korében: rheumatoid
Kemény lldiko (BCE), arthritisszel él6 paciensek Ml-hasznalati mintazatai
Simon Judit (BCE) P
12.40-13.00 Kovacs-Lazar Viktoria Tarsadalmilag felel6s marketing és etikus Al

(BGE)
13.00-14.00 Ebédsziinet / Lunch break

14.00-16.00 Az Ml a marketingben és az Uzleti Marketing Munkabizottsag k6zés B2B

szekcidja

Nagy Gergely (SUPER11 Al a B2B marketingben: Uj eszk6zok, valtozo

14.00-14.30 Creative Zrt.) elvarasok, atalakulé szerepek PLENARIS ELOADAS
A szervezeti mesterséges intelligencia-képességek
S szerepe a szolgaltatasinnovacio elémozditasaban:
14.30-14.50 o' David (BCE), t6bbmodszeres kvalitativ megkozelités a
Gati Mirko (BCE) . . . . .
tudasintenziv Uzleti szolgaltatasok (KIBS)
perspektivajabol
Szalkai Zsuzsanna (BME),
Hlédik Erika (ELTE),
14.50-15.10 " andiak Tibor (ELTE), MI hasznélata a kvalitativ adatfeldolgozasban
Neumann-Badi Edit
(Italmdhely Kft.), Simon
Judit (BCE)
. . Mi segiti és mi hatraltatja az Ml marketingcélu
15.10415.30 o mon-HorvathKata (ME), o 1ati alkalmazasat? Szisztematikus szakirodalmi
Hajdu Noémi (ME) . S
attekintés
. Al-likeness and audience engagement during and
Hubert Jézsef (BCE), . . -
15.30-16.00 Bauer Andrés (BCE) after the 2026 Hungarian elections. Preliminary
results
INGYENES RESZVETEL ¢ ELOZETES REGISZTRACIO Kapcsolat: Kenesei Zsé6fia ®
SZUKSEGES zsofia.kenesei@uni-corvinus.hu
https://forms.gle/DVXh1bMPKQYu1bCL7 Ivanyi Tamas e

ivanyi.tamas@gtk.bme.hu



